
HAKOWANIE WŁASNEJ 
GŁOWY

JAK PODEJMOWAĆ ŚWIADOME DECYZJE 
(NIE TYLKO) W ŁAŃCUCHU DOSTAW?

Nowa Wieś, 13.06.2024









BŁĘDY POZNAWCZE I 
HEURYSTYKI



CO WPŁYWA NA PODEJMOWANIE DECYZJI?



CO WPŁYWA NA PODEJMOWANIE DECYZJI?



ILE WYNOSI WYNIK MNOŻENIA?

1 x 2 x 3 x 4 … x 8



ILE WYNOSI WYNIK MNOŻENIA?

1 x 2 x 3 x 4 … x 8

8 x 7 x 6 x 5 … x 1



ILE WYNOSI WYNIK MNOŻENIA?

Mediana szacunków

1 x 2 x 3 x 4 … x 8

8 x 7 x 6 x 5 … x 1

512



ILE WYNOSI WYNIK MNOŻENIA?

Mediana szacunków

1 x 2 x 3 x 4 … x 8

8 x 7 x 6 x 5 … x 1

512

2 250



ILE WYNOSI WYNIK MNOŻENIA?

Mediana szacunków

1 x 2 x 3 x 4 … x 8

8 x 7 x 6 x 5 … x 1
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Odpowiedź: 40 320
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